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3 trucchi per mantenere il blog dello studio
aggiornato e performante

di Francesca Fusi - Consulente Marketing di BDM
Associati

Immagina una grande biblioteca aperta tutti i giorni dell’anno. Sugli scaffali trovi guide pratiche, analisi
aggiornate, casi reali, interpretazioni delle nuove normative. E un luogo dove imprenditori e manager
entrano quando hanno un dubbio urgente o devono prendere una decisione importante.

Ora immagina, invece, una biblioteca con gli scaffali fermi a 2 anni fa. | testi non sono stati revisionati,
alcune informazioni sono superate. Le luci sono accese, la porta & aperta, ma le persone entrano,
guardano ed escono senza fermarsi.

Il blog di uno studio professionale puo assomigliare alla prima immagine o alla seconda.

Per anni e stato considerato una semplice sezione del sito: uno spazio per circolari e scadenze. Poi
I'attenzione si e spostata sui social e sulla visibilita immediata. Il blog & rimasto presente, ma poco
valorizzato.

0ggi pero lo scenario € cambiato. L'intelligenza artificiale risponde direttamente alle domande
generiche e I'attenzione degli utenti @ sempre piu selettiva. In questo contesto, il blog torna centrale: e
lo spazio proprietario dove costruire autorevolezza, farsi cercare per nome e diventare un punto di
riferimento stabile.
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La vera domanda non & se avere un blog, ma: & uno spazio che genera valore o uno scaffale che
nessuno consulta?

Il nuovo ruolo del blog per lo studio professionale

Il blog dello studio professionale non deve limitarsi a ripetere informazioni generiche. Deve diventare la
risposta che I'utente cerca per nome.

L'obiettivo non e piu posizionarsi per “come fare una fattura”, ma fare in modo che I'utente digiti “Guida
fatturazione Studio Rossi”. Il blog serve a fidelizzare offrendo opinioni, dati esclusivi ed esperienza
diretta. Quando un utente cerca te specificamente, nessun algoritmo pu0 interporsi.

Per uno studio di consulenza del lavoro o commercialista questo significa trasformare il blog in uno
strumento strategico.

1. Costruire un piano editoriale sostenibile

[l primo trucco e costruire un piano editoriale blog realistico, coerente con le risorse disponibili e le
esigenze del tuo pubblico.

La gestione blog per consulenti del lavoro e studi professionali non richiede pubblicazioni quotidiane.

Un articolo al mese, ben strutturato e utile, vale piu di 5 articoli generici pubblicati senza metodo.
Il piano editoriale efficace parte da 3 domande:

1. Quali scadenze affrontano i miei clienti ogni mese?
2. Quali domande mi fanno piu spesso in studio?
3. Quali novita di settore creano confusione?

Da qui nasce un calendario sostenibile: non quantita, ma continuita. Un articolo mensile pubblicato con
regolarita costruisce piu autorevolezza di 5 articoli concentrati in una settimana sequiti da mesi di
silenzio.

La costanza ¢ la chiave. Gli utenti tornano quando sanno di poter trovare contenuti freschi. Aggiornare il
blog del sito web con regolarita & |la base di ogni strategia efficace.



2. Non ripetere sempre gli stessi argomenti: utilizzare le novita di settore

Il secondo trucco riguarda le strategie per blog di professionisti e la qualita dei contenuti. Molti blog
cadono nella trappola della ripetizione: ogni anno gli stessi articoli sulle scadenze fiscali, sugli

adempimenti, sui bonus.

Questi contenuti sono esattamente quelli che l'intelligenza artificiale pud generare automaticamente. Se

il tuo articolo si limita a elencare “scadenze di marzo”, verra sostituito da una sintesi automatica.

Le idee piu efficaci partono da:

* novita normative interpretate: non il testo della circolare, ma il suo impatto pratico sulle imprese
del tuo territorio;

* casi reali risolti: esempi concreti (anonimizzati) di problemi affrontati in studio;

« errori frequenti: cosa shagliano le aziende di fronte a una scelta strategica;

 scenari decisionali: “cosa farei se fossi un imprenditore che deve scegliere tra..".

Ricorda: I'intelligenza artificiale pud riassumere una scadenza. Non pud raccontare un errore visto dal

tuo Studio né offrire un'interpretazione basata su una tua esperienza diretta.

Queste sono le vere idee contenuti blog professionale che funzionano oggi.

3. Scrivere contenuti pratici e leggibili

Il terzo trucco riguarda la forma. Il blog deve essere tecnico ma accessibile, autorevole ma umano.

Troppo spesso gli articoli per il sito di consulenti del lavoro o commercialisti sono scritti in linguaggio
burocratico: periodi lunghi, subordinate infinite. Il risultato & che nessuno li legge fino in fondo.

La leggibilita parte da:

sottotitoli chiari che guidano la lettura;

paragrafi brevi, mai piu di 4-5 righe, evita i c.d. “muri di testo”;

esempi concreti che rendono comprensibili anche i concetti complessi;

tabelle sintetiche per confrontare diverse opzioni;

domande frequenti che rispondono ai dubbi reali dei clienti.

Il contenuto deve essere tecnico quanto basta per essere autorevole, ma comprensibile per un
imprenditore che, ricorda, non e esperto fiscale.



Ottimizzare prima di creare
Prima di creare nuovi articoli, ottimizza quelli esistenti. Gli articoli pubblicati mesi fa che ricevono poco

traffico sono un tesoro nascosto: contenuti gia indicizzati che aspettano solo di essere aggiornati.

Analizza i competitor, migliora la leggibilita (grazie anche ai consigli del paragrafo precedente), espandi i
temi trattati, aggiorna i dati con le ultime normative. Questo lavoro di ottimizzazione contenuti & piu

efficiente che disperdere energie su nuovi argomenti.

Una leva strategica per lo studio
Il blog e uno strumento di marketing digitale a tutti gli effetti. Non pubblicita tradizionale, ma lavoro

costante di posizionamento e relazione.

Significa costruire uno spazio proprietario dove raccogli contatti, generi ricerche dirette (persone che
cercano il nome del tuo studio), trasformi visitatori occasionali in clienti consapevoli.

Il successo non dipende solo da quello che scrivi, ma dalla percezione che il mercato ha di te. Usa il blog
come base e cura le relazioni esterne: partecipa a discussioni professionali, condividi competenze, fatti
notare. E |a tua reputazione che convince le persone a cercarti per nome.

Conclusione: blog si o blog no?

Il blog non & obbligatorio, ma & obbligatoria la strategia associata.

Se lo usi come archivio di circolari, meglio non farlo. Mentre, se lo usi per costruire autorevolezza,
fidelizzare clienti e diventare punto di riferimento nel territorio, & una leva potente.

In un contesto dove i social riducono la visibilita organica e i motori di ricerca trattengono gli utenti,
I'unico modo per emergere e costruire uno spazio proprietario dove le persone scelgono di tornare.

La domanda resta semplice: la tua biblioteca & un luogo dove le persone trovano valore, oppure uno
scaffale che nessuno consulta?



